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Suva Werbemittel
Ubersicht

OOH/ Print F4 F12

Wir bieten Pravention
und Rehabilitation fir
unsere Versicherten an.

Das Leben ist schon,

Leben ist schon, 3
et

assiert. Das Leben ist schom}
solange nichts passiert.

Halte dich lieber an deine \
lebenswichtigen Regelns -

Animierter Banner Banner mit integriertem Video

Das Leben ist schon,
solange nichts passiert.
Deshalb gibt’s die

Halte dich N "
liohor an e lebenswichtigen Regeln.

lebenswichtigen
i suva

2uden Regein

Das Leben ist schon,
solange nichts passiert.

Halte dich lieber an
deine lebenswichtigen Regeln.

Zu den Regeln

Social Media

A Lebenswichtige
Lebenewichtige Regeln, die es

Regeln, die es 2u beachten gilt. suva
2u be:

Lebenswichtige

Regeln, die es
2u beachten #Mit.

suva.ch/regeln

Cer— @ v-

Deshalb gibt's die lebenswichtigen Regein.
Swva.chiregein suva

Wir helfen verunfalitn zurick in den Altag.
Helfen Sie mit suva

suva.ch/helfen
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OOH/Print

Satzspiegel und Einsatz der Markenelemente

Bei Anwendungen OOH/Print werden Satzspiegel, Typografie, Logo-Anwendung sowie der Einsatz von Stérern und
der Umgang mit Bildern nachfolgend geregelt.

Der Bildausschnitt fokussiert das Bildmotiv klar. Ein flexibler Stérer befindet sich am Rand des Satzspiegels (vorzugsweise links
oder rechts, abgestimmt auf das Bildsujet). Wenn immer mdglich, ist eine Handlungsaufforderung im Text des Stérers zu integrieren.
Es werden keine weissen Textbalken verwendet.

Wenn es das Sujet erlaubt, wird standardmassig die gréssere Schriftgrésse fiir Headlines
und Sublines eingesetzt.

Motiv (komplexere Aussage) Motiv (einfache Aussage) Motiv (sehr einfache Aussage)

Wir bieten Pravention
und Rehabilitation fir
unsere Versicherten an.

Das Leben ist schoén,
solange nichts passiert.

Halte dich lieber an deine
lebenswichtigen Regeln.

e
Jos
AP

swa.ch/reue"‘

Mehr als eine Versicherung: Die Suva tut alles dafir,
dass Unfalle erst gar nicht entstehen. Und falls

es doch einmal passiert, helfen wir Verunfallten in
unseren eigenen Kliniken wieder auf die Beine. suva

suva.ch/slopetrack

- X gleich 1/1s Formatbreite — URL-Adresse: 2/5X - Copytext: 2/6 X
— Satzspiegel: 16 X

- Logohdhe: 3/4 X

- Headlinehdhe: 11/11X

- Sublinehéhe: 2/3X

— Storer-Text: Flexibel je nach Inhalt

Kleinere Schriftgrésse fiir Headlines und Sublines
Wir bieten Pravention

und Rehabilitation fir
unsere Versicherten an.

Das Leben ist schon,
solange nichts passiert.

Halte dich lieber an deine
lebenswichtigen Regeln.

Das Leben ist schoén,

=@

1 dir die
ope-Track”
Aop

w

s“va.c\'\/rsge‘“

Mehr als eine Versicherung: Die Suva tut alles dafiir,
erst gar nicht entstehen. Und falls

. % al passiert, helfen wir Verunfallten in
suva.ch/slopetrack neh Kiiniken wisdr aut die Beine suva

— Headlinehdhe: X - Headlinehthe: 11/1X
- Sublinehéhe: 3/s X
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Wenn es das Sujet erlaubt, wird standardmassig die gréossere Schriftgrosse fiir Headlines
und Sublines eingesetzt.

Motiv (komplexere Aussage) Motiv (einfache Aussage)

Das Leben iy a8 Das Leben ist s¢
solange nichits passierE s Ko S ; solange nichts

Halte dich lieber an deine y c Uberschatzeh Sig si
lebenswichtigen Regeln B9 - ;

suvachiregel®

- X gleich 1/12 Formatbreite

- Satzspiegel: 10X

— Logohdhe: 3/4 X

— Headlinehohe: 7/8 X

- Sublinehéhe: 4/7 X

— Storer-Text: Flexibel je nach Inhalt

Motiv (sehr einfache Aussage)

Wir bieten Pravention und
Rehabilitation fiir unsere
Versicherten an.

;uva.chhage"‘

Das Leben ist schadn, . ' 5 Das Leber_1 ist sch -_ ,
solange nichts passiert.; solange niehts pa

Halte dich lieber an deine:
lebenswichtigen Regeln..

in A =
suvachired® = - Holdir die
- stope-Track™
Aop.

— Headlinehdhe: 4/sX
— Sublinehéhe: 12X

Wir bieten Pravention und
Rehabilitation fiir unsere
Versicherten an.
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Banner/DOOH

Einsatz der Markenelemente und Umgang mit
dem Rahmen

Fur Banner und Anwendungen im Bereich DOOH gibt es zwei verschiedene Optionen, um das Intro darzustellen:
einmal mit einem Rahmen und einmal mit Farbflachen. Die Option mit Farbflachen zu Beginn legt den Fokus auf

Markenprasenz, wéhrend die Option mit Rahmen und Logo einen schnelleren Einstieg in das Storytelling bietet.

Das Outro bleibt Uber alle Formate und Kanéle hinweg gleich und wird unverandert beibehalten.

Animierte Banner (ab 10 Sekunden)

Option 1

Sequenz 1 Sequenz 2 Sequenz 3 Sequenz 4 Sequenz 5 Sequenz 6 Sequenz 7

-k
.. Halte dich

erlass di lieber an die

mcht aufz=-= lebenswichtigen
dein Glu ; Regeln. suva
Zu den Regeln

£

Option 2

Sequenz 1 Sequenz 2 Sequenz 3 Sequenz 4 Sequenz 5 Sequenz 6 Sequenz 7

-
T
. ..\ Halte dich

Verlass dij lieber an die
nicht aufsi=s lebenswichtigen
deln Gl l Regeln. suva

Zu den Regeln

£

=

Animierte Banner (bis 10 Sekunden)
Bei Bannern und DOOH Anwendungen unter 10 Sekunden wird auf das Intro mit Logo verzichtet.
Das Logo wird permanent unten rechts angezeigt.

Sequenz 1 Sequenz 2 Sequenz 3

erlass dic
nlcht aufs

Halte dich
lieber an die
lebenswichtigen

dein Glu i

Regeln.

Zu den Regeln

‘g’,
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Banner mit integriertem Video

Option 1: Rahmen Option 2: Blaue Flache
Das Leben ist schon, = Das Leben ist schon,
solange nichts passiert. b = solange nichts passiert.
Deshalb gibt’s die - . Halte dich lieber an

lebenswichtigen Regeln. deine lebenswichtigen Regeln.

Zu den Regeln r F Zu den Regeln

Die zweite Variante kann verwendet werden, um mittels der blauen
Flache eine erhohte Plakativitat zu erzielen.

DOOH (bis 10 Sekunden)

Wenn der Bildinhalt ausreichend Platz bendtigt, wird die Headline und Subline am oberen linken Rand und das Logo am unteren
rechten Rand des Satzspiegels platziert. Andernfalls wird der Mittelachsensatz in der Bildmitte platziert.

Option 1 Option 2

Sequenz 1 Sequenz 2 Sequenz 3 Sequenz 1 Sequenz 2

Das Leben ir he . n. Wir helfen
ist schon, p erunfallten & istschon, " Verunfallten
wenn alle zuriickin wennalle” ¢ Zuriickin

gesund sind: den Alitag. _.gesund sinds=" den Alltag.

Helfen Sie mit
suva.ch/helfen

Kein Outro mit weisser Bei einer langeren Bildabfolge kann auf das
Flache fur bessere blaue Outro verzichtet werden. Informationen
und schnellere Wahr- des blauen Outros werden auf einem Stérer
nehmung. gezeigt.
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Social Media
Umgang mit den Markenelementen auf
Social Media

Allgemeiner/organischer Content auf Social Media
Bei organischen Inhalten auf Social Media wird der Rahmen nicht eingesetzt. Das Logo kommt nur bei l&ngeren
Video-Formaten wie z.B. Erklarfilmen vor.

Post

% Lebenswichtige
Leb%nswichtige Regeln, die es

Regeln, die es zu beachten gilt. suva
zu beaclgien gilt.

Lebenswichtige suva.ch/regeln
Regeln, die es
zu beachten ﬂt

Lie{)st du
Musik? suva.ch/velo suva

Lorem ipsum

dolor sit amet. suva

suva.ch/lorem

MaxiMustermann
Musterbezeichnung
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Social-Ads (als Teil von crossmedialen Kampagnen)
Bei allen Full Screen-Formaten (z.B. fiir Stories und Reels) wird der Rahmen bei Social Media Ads weggelassen.
Bei allen anderen Formaten kann der Rahmen Gbernommen werden. Das Logo zu Beginn wird nicht eingeblendet.

Reels

Sequenz 1 Sequenz 2 Sequenz 3

Das Leben ist
schon, solange

Schiitzen
Sie sich. suva
suva.ch/asbest

Ads 1:1, 16:9 mit Rahmen

Sequenz 1 Sequenz 2 Sequenz 3 Sequenz 4 Sequenz 5

Halte dich
Wichia lieber an die
A " .|l 1ebenswichtigen
ein Gliick.;! S Regeln.g

y suva.ch/regeln
A

-
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Allgemeines Bewegtverhalten, Einsatz von Farbflachen und Outro

Der Umgang auf Social Media mit den Markenelementen, Farbflichen und dem Outro bezieht sich auf die

Anwendungen Banner/DOOH.

Sequenz 1 Sequenz 2 Sequenz 3

f@ suva - Folgen @ suva - Folgen ’s@ suva - Folgen

oQv R

Sequenz 4

Lebenswichtige
Leblénswichtige Regeln, die es

Regeln, die es zu beachten gilt.
zu beaclpen gilt. suva

Lebenswichtige suva.ch/regeln
Regeln, die es
zu beachten m

Sequenz 1 Sequenz 2 Sequenz 3 Sequenz 4

suva.ch/velo suva

Sequenz 1 Sequenz 4

Lorem ipsum
dolor sit amet.

suva.ch/lorem

MaxsMustermann P e < <t consec-

E ietuer adipiscing elit. Aenean
Musterbezeichnung modo ligula eget dolor. Aenean
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TVC-Abbinder

Im Folgenden werden Beispiele flr das Bewegtverhalten des TVC-Abbinders, die Positionierung der Typografie
und des Logos gezeigt.

Sequenz 1 Sequenz 2 Sequenz 3

Deshalb gibt's die lebenswichtigen Regeln.
suva.ch/regeln suva

Sequenz 1 Sequenz 2 Sequenz 3

|- r Wir helfen verunfallten zuriick in den Alltag.
y P 1T v Helfen Sie mit.
Das Lebeniist schor.l, wenn allt_e gesur)lq\_smd.- suva

\ suva.ch/helfen
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